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Descripción

FUNDACIÓN MUSTAKIS tiene su origen en el carácter visionario de los
empresarios griegos George y Gabriel Mustakis Dragonas, avecindados en 
Chile desde 1920, quienes impulsaron múltiples iniciativas de servicio 
social a favor de la cultura y la educación. Sus principios fundacionales 
promueven los conceptos de creatividad, belleza, colaboración y 
superación. El principal desafío de Fundación Mustakis es entregar a las 
personas oportunidades y experiencias transformadoras que los lleven a 
descubrir su grandeza y desarrollar su enorme potencial, a través del arte, 
la cultura, la ciencia y la tecnología. A través de programas propios, becas, 
alianzas estratégicas y aportes a terceros, Fundación Mustakis impulsa 
proyectos que son un aporte para el desarrollo integral de las personas y 
para el despertar creativo e intelectual de niños, jóvenes y adultos.

Nombre de quien postula
Andrés Baumann

Correo
andres.baumann@fundacionmustakis.org

Nombre del proyecto
1KO
 
Sector
Emprendimiento social
 
Reto
Ante la baja calidad de vida en la que se desarrollan 144 mil personas 
en un área de 3 km² en Bajos de Mena (Chile) producto de la 
desigualdad económica, Fundación Mustakis se enfrenta al reto de 
potenciar la vida de miles de personas, además de unir a sociedades 
divididas por un modelo económico que no ha beneficiado a todos, 
creando cohesión social y mejora en la calidad de vidas de personas 
desfavorecidas de un territorio en particular, mediante la generación de 
oportunidades laborales enmarcadas bajo gran emprendimiento social.
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Solución

Programa 1KO, el cual proporciona una amplia gama de herramientas y
oportunidades en áreas de escasos recursos, permitiendo que los 
residentes desarrollen sus talentos y habilidades. Se enmarca bajo un 
modelo de cooperativa, donde parte de los recursos generados quedan 
entre las personas que laboran para ella (que a la vez son socios de 1KO) y 
en primera instancia se trabaja en Barros de Mena, un barrio de Puente 
Alto, en la cual residen 144 mil personas dentro de un 3 kms2. 1KO ha 
diversificado su línea de productos, comenzando con áreas como la cocina 
y el tejido, y posteriormente ha ampliado su producción al arte y el diseño.

Todos estos trabajos son llevados a cabo por jóvenes del mismo territorio. 
Los productos resultantes son distribuidos y comercializados a nivel 
nacional a través de los supermercados de la cadena Walmart y también 
por algunas tiendas de Falabella. 1KO es una plataforma que pone varias 
herramientas en lugares de muy pocas oportunidades para que personas 
que vivan en ellos puedan desarrollar sus talentos.

4

DealBook Hábitat



5

DealBook Hábitat

INFORMACIÓN FINANCIERA

¿NECESITAS RECURSOS FINANCIEROS? No

APOYO NO FINANCIERO

Acceso a nuevos mercados o poblaciones
Idealmente en el futuro poder escalar el modelo y llegar a más 
localidades desfavorecidas de Latinoamérica, en las que se pueda 
potenciar talentos locales, generando empleos, mejores calidades 
de vida para sus habitantes y por ende un tejido social más robusto.

Acceso a otros inversionistas o donantes
Necesitamos el apoyo de filántropos como también de inversionistas 
de impacto que vean el valor que existe en el modelo de negocio de 
1KO, el cual permite un cambio de paradigma y una nueva manera 
de hacer negocios.

Fundraising

Resultados esperados
12 personas trabajando con contrato laboral, de las cuales 8 son 
mujeres. 

• - Generación de empleo indirecto para 29 personas. 
• - 75% de los empleados son mujeres. 
• - 60 familias perciben ingresos por la creación de 1KO.

Población objetivo

• Jóvenes (14-28 años)
• Adultos ( 29 – 59 años)
• Emprendedores Sociales

MEDICIÓN DE IMPACTO

Paula  Pérez
Quitar los guiones y dejar solo las viñetas en circulitos




Indicadores empresariales
• Cantidad de empleos generados % de empleos ocupados por 

mujeres 
• Cantidad de nuevas líneas de negocios creadas 
• Cantidad de familias beneficiadas

INDICADORES DE IMPACTO

ODS IMPACTADOS
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Descripción

Es una organización sin ánimo de lucro que busca que más personas en
Colombia puedan proveer bienestar a sus familias y lograr de este país 
un lugar más equitativo. En alianza con organizaciones públicas y 
privadas lideramos proyectos en sectores priorizados entre ellos: 
Educación, Medio Ambiente, Salud y Desarrollo Territorial, este último 
con enfoque en el Caribe colombiano. Buscan liderar el sector social, 
incidiendo en políticas públicas y articulando esfuerzos principalmente 
para el desarrollo sostenible de Barranquilla, Cartagena, Barú y de 
forma ampliada en todo el territorio nacional.

Nombre de quien postula
Felipe Walter

Correo
fwalter@fundacionsantodomingo.org

Nombre del proyecto
Acceso a vivienda

Sector
Rescate y desarrollo de territorios
 
Reto
La venta de vivienda nueva en Colombia ha experimentado una 
desaceleración en los últimos meses, afectando principalmente al 
segmento de vivienda de interés social (VIS). En mayo de 2023 se 
comercializaron 72% menos viviendas que en el mismo mes de 2022, en 
lo relacionado con vivienda VIS la disminución fue del 80%. Esta 
situación responde a factores como el aumento de tasas de interés del 
crédito hipotecario, el aumento del precio de la vivienda y la transición 
al nuevo esquema de asignación de subsidios para la adquisición de 
vivienda. Para los hogares de menores ingresos en Colombia, hoy en 
día es más difícil adquirir una vivienda y solventar así sus necesidades 
en este frente. En Colombia, el 31% de los hogares presentan déficit de 
vivienda, de estos el 23,5% corresponden a déficit cualitativo (vivienda 
en condiciones inadecuadas) y 7,5% a déficit cuantitativo (necesidad de 
una vivienda nueva). 
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Si bien el déficit cuantitativo se ha reducido en los últimos años, el déficit 
cualitativo ha aumentado. Adicionalmente la tasa de arrendamiento 
sigue creciendo. En el 2021, el 41,7% de los hogares vivían en arriendo, 
una cifra 4 puntos porcentuales más alta que en 2005. El arriendo per se 
no es una forma de tenencia indeseable. Sin embargo, en Colombia los 
hogares de menores ingresos destinan mayor porcentaje de su ingreso a 
vivienda, convirtiendo esto en un factor de inequidad. Si bien la política 
de vivienda se ha enfocado en los programas de adquisición de vivienda, 
el panorama actual exige creatividad para la búsqueda de nuevas 
alternativas de acceso a vivienda. Fortalecer los programas de 
mejoramiento de vivienda para la reducción del déficit cualitativo de 
manera eficiente y atender a los hogares que viven en arrendamiento 
son caminos que debemos explorar para que cada vez más colombianos 
habiten en viviendas dignas. La vivienda es un componente fundamental 
para mejorar la calidad de vida de las personas y el vehículo para superar 
condiciones de vulnerabilidad. Por ejemplo, 5 de las 15 variables del 
Índice de Pobreza Multidimensional del DANE corresponden a 
condiciones de la vivienda.

Solución

En la Fundación Santo Domingo desarrollamos proyectos que facilitan a los 
colombianos en acceso a vivienda. Durante más de 60 años hemos 
trabajado para que los colombianos habiten en viviendas dignas a través de 
proyectos de vivienda nueva, mejoramiento de vivienda y construcción en 
sitio propio. En nuestra experiencia más reciente, hemos desarrollado más 
de 9.000 viviendas en los Megabarrios Villas de San Pablo y Ciudad 
Bicentenario, ubicados en Barranquilla y Cartagena. En estos barrios, 
implementamos un esquema de desarrollo de hábitat integral en el cual los 
habitantes cuentan con una amplia oferta de infraestructura social y 
programas desarrollo económico y comunitario, que son la base para el 
construir sus proyectos de vida. Para enfrentar el reto anteriormente 
descrito, invitamos a los participantes de la Red a trabajar conjuntamente 
para idear y financiar proyectos principalmente en tres frentes: 

i.) Arrendamiento de vivienda para poblaciones de bajos ingresos en 
diferentes esquemas: arrendamiento social, arrendamiento temporal y 
arrendamiento con opción de compra, entre otros. 
ii.) Mejoramiento de vivienda urbana y rural. 
iii.) Esquemas complementarios de adquisición de vivienda. 

Estamos interesados en concebir nuevas ideas para mejorar la calidad de 
vida, reducir el déficit de vivienda y la pobreza multidimensional. Estamos 
seguros de que trabajando en equipo podremos desarrollar esquemas de 
acceso a vivienda innovadores, con amplios beneficios en la población de 
menores ingresos en Colombia y la región. Trabajemos juntos para lograr 
este objetivo.

Paula  Pérez
uff separemos esto y lo dejamos como otro párrafo 

(a partir de “Adicionalmente” es otro párrafo)
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INFORMACIÓN FINANCIERA

¿NECESITAS RECURSOS FINANCIEROS? No

APOYO NO FINANCIERO

Acceso a otros inversionistas o donantes
Buscamos inversionistas y donantes que estén interesados en 
formular y financiar proyectos de acceso a vivienda en diferentes 
modalidades.

Acceso a tutorías, pares y aliados
Queremos trabajar con pares y aliados interesados en trabajar en 
temas de vivienda y hábitat con visión de impacto social.

Facilitación de buenas prácticas
Para lograr nuestros objetivos es fundamental conocer buenas 
prácticas y aprendizajes en la región y a nivel internacional, que 
sirvan como inspiración para nuevos proyectos e ideas.

Resultados esperados
Nuestro objetivo es idear e implementar proyectos de alcance 
nacional, con énfasis en la región caribe.

Población objetivo
• Adultos ( 29 – 59 años)

MEDICIÓN DE IMPACTO



Indicadores sociales
• Hogares que acceden a vivienda 
• Reducción del déficit de vivienda 
• Mejora del Índice de Pobreza Multidimensional 
• Mejora de la calidad de vida

INDICADORES DE IMPACTO

ODS IMPACTADOS
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Descripción

FUNDES Latinoamérica es una firma consultora con más de 37 años de
experiencia en el desarrollo de Mipymes y su integración exitosa en la 
cadena de valor de grandes corporaciones. FUNDES ha trabajado con 
más de 100 compañías multinacionales, más de 30 gobiernos, 
organismos de desarrollo y fundaciones; implementando proyectos a lo 
largo de 17 países de América Latina. A través de los años ha logrado 
impactar y cambiar la vida de más de un millón de micro, pequeñas y 
medianas empresas, con programas de creación de valor compartido, 
con soluciones innovadoras y competitivas  para hacer frente a desafíos 
clave del sector.

Nombre de quien postula
mramirez@fundes.org

Correo
mramirez@fundes.org

Nombre del proyecto
Econecta
 
Sector
Turismo Sostenible
 
Reto
Dos de los mayores problemas que enfrentan la mayoría de los países 
de América Latina son la pobreza y la desigualdad, cuya principal causa 
es la falta de empleo formal. Ante esta situación, muchas personas se 
ven obligadas a ser “emprendedores por necesidad”, creando 
unidades productivas informales y en la mayoría de casos 
unipersonales. Estas constituyen la base de la economía popular en la 
mayoría de ciudades y municipios del país. Sin embargo, normalmente 
estos emprendedores por necesidad no cuentan con los 
conocimientos, las capacidades y las habilidades para desarrollar un 
negocio rentable y sostenible, y, por lo tanto, están enfrentados a un 
mayor riesgo de fracaso, lo que a su vez limita sus posibilidades de salir 
de la pobreza. Por otro lado, uno de los sectores más afectados 
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 separemos esto y lo dejamos como otro párrafo 

(a partir de “Por otr..” es otro párrafo)

Siempre y cuando no afecte el texto de solución. 

En caso de que al rodar esta línea el punto 4 de la solución quede en otra página, NO SE CORRE. 

si se logra mantener esta línea en la otro página y el punto 4 de la solución también, sería excelente!
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por la pandemia por COVID-19 fue el turismo, al emplear medidas de 
restricción sociales y de viaje, reduciendo a prácticamente cero las 
ventas de la mayoría de los negocios de este giro. En particular, fueron 
las microempresas las que sufrieron más por las medidas de 
confinamiento al no tener la estructura necesaria para poder sostenerse 
ante la crisis financiera y tuvieron que cerrar. Otras tantas se 
mantuvieron en su mínima expresión, conservando sólo el personal 
indispensable en espera de reactivarse cuando el turismo lo hiciera 
también. Muchos espacios de exposición y visibilidad de estos centros 
ecoturísticos hacia el turista fueron pasados por alto y el traslado dejó 
de ser una prioridad. Con la reactivación económica después de 
pandemia, el turismo en el país ha crecido 14% en el 2022 con respecto 
al 2019, sin embargo los micronegocios asociados al turismo todavía 
necesitan fortalecerse del impacto causado por la pandemia y las 
circunstancias descritas anteriormente. Los retos más comunes de los 
centros ecoturísticos actualmente son: -Niveles bajos de acceso a 
Internet -Baja visibilidad en plataformas de reservas y redes sociales 
-Limitado acceso a rutas y circuitos turísticos que conectan a estos 
centros entre sí para fortalecerlos como destinos locales 
-Infraestructura rústica -Profesionalización limitada -Impacto importante 
en sus procesos de negocio debido a la pandemia por COVID-19.

Solución

Econecta es un proyecto que, desde el ecoturismo, busca la inclusión 
social y económica de comunidades del sureste de nuestro país. La 
iniciativa ha sido diseñada e implementada por FUNDES Latinoamérica. El 
proyecto inició en 2019 con la idea de alentar a los prestadores de servicios 
ecoturísticos de Oaxaca, Chiapas, Campeche, Quintana Roo, Yucatán, 
Veracruz y ahora Baja California Sur a desarrollar habilidades que les 
permitan el crecimiento y fortalecimiento de sus emprendimientos, 
mejorar los servicios y atención a los turistas, así como lograr una conexión 
aún más digital con el mercado local, nacional e internacional. Econecta 
busca: 

1. Mejorar el acceso al mercado de los micronegocios ecoturísticos a 
través la generación de alianzas. 

2. Fomentar el encadenamiento y la colaboración entre los 
micronegocios de ecoturismo y los demás actores locales. 

3. Acompañar a los centros ecoturísticos y sus prestadores de servicios a 
entender su mercado y alinear su oferta de servicios con las 
necesidades de sus clientes 

4. Desarrollar y fortalecer las capacidades de venta, mercadeo y 
desarrollo empresarial de los microempresarios del sector 
ecoturístico.



13

DealBook Hábitat

INFORMACIÓN FINANCIERA

¿NECESITAS RECURSOS FINANCIEROS? Sí

APOYO NO FINANCIERO
Acceso a otros inversionistas o donantes
Buscamos conexiones con donantes o gestores de capital filantrópico 
que estén dispuestos a invertir en la transformación de los 
micronegocios del ecoturismo.
Fundraising
Alianzas en la generación de estrategias de fundraising más 
impactantes para alcanzar los resultados deseados.

Marketing y comunicaciones
Queremos dar mucha más difusión a los grandes resultados ya logrados 
con Econecta en el sur de la República, y que este impacto pueda 
resultar atractivo para capturar la atención e intención de los gestores 
de capital filantrópico nacionales e internacionales.

¿Qué tipo de financiamiento buscas?
Donación

Inversión de la entidad proponente
$250,000.00

Valor total del proyecto
$750,000.00

Capital financiero requerido
$250,000.00

Inversión de terceros
$250,000.00

Tiempo estimado de recuperación o ejecución de la inversión
12 meses

Definir en qué serán invertidos los recursos
Los recursos financieros serán utilizados para expandir el proyecto 
hacia nuevas ubicaciones en la República Mexicana. Con el monto 
solicitado identificaremos, fortaleceremos y vincularemos a mercado a 
60 nuevos micronegocios ecoturísticos en el pacífico mexicano.



Indicadores empresariales
• Incremento en promedio de ventas mensuales 
• Estancia promedio de turistas
• Incremento en capacidades de negocio.

INDICADORES DE IMPACTO

ODS IMPACTADOS
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Resultados esperados
Con la expansión de Econecta para la intervención de 60 nuevos
micronegocios de turismo, se espera: - Fortalecer las capacidades de 
negocio de 60 micronegocios y sus microempresarios. - Incrementar 
el nivel de ventas promedio de 4,000MXN a 10,000MXN - Beneficiar 
de manera directa a al menos a 5 empleados y 15 personas 
asociadas a la cadena de valor por organización, con énfasis en 
mujeres, jóvenes en situación de marginación y comunidades 
indígenas. 

Población objetivo
• Adultos ( 29 – 59 años)
• Indígenas
• Mujeres

MEDICIÓN DE IMPACTO



Descrição

Divercidade é um negócio social que foca na implantação de habitação 
para locação  de baixo custo, aliado a uma estratégia de 
desenvolvimento de territórios vunerabilizados da cidade. Atuamos 
sobre 03 pilares  básicos : moradia, capital social e geração de emprego 
e renda. 
Nossa proposta é ampliar o acesso à moradia de qualidade, priorizando 
e potencializando o impacto socioambiental positivo através de seus 
empreendimentos e ações no meio urbano. E por isso, todos os 
processos de implantação e construção são mensurados por 
indicadores socioambientais, assim como as resultantes de suas ações a 
médio e longo prazo. 

Nome do aplicante
Ticiana Rolim, Laura Rios, Liana Feingold

Email
oi.divercidade@gmail.com

Nome do projeto
DiverCidade Participações Ltda

Setor
Resgate e desenvolvimento de territórios
 
Desafio
Como promover o acesso à moradia digna e o desenvolvimento 
sustentável de territórios vulnerabilizados? A descontinuidade de 
políticas públicas e a burocratização no acesso ao financiamento de 
habitações sociais (HIS) são desafios a serem superados pelo projeto. A 
problemática do déficit habitacional se dá em uma escala imensa e 
segue crescendo diariamente em todo o País. Sendo assim, o projeto se 
propõe a buscar novas possibilidades de solução, alinhando pontos de 
convergência em diálogos entre a sociedade civil (comunidades), poder 
público, iniciativa privada e instituições financeiras. 
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Solução

O DiverCidade se propõe a ser um hub de soluções urbanas para além das 
Vilas Sociais, entendendo a relevância de conectar o indivíduo e o coletivo 
na busca de um habitar saudável, sustentável e democrático a todos na 
cidade. Adota como ferramenta uma Tecnologia Social que tem por 
estratégia o Desenvolvimento Territorial, sustentado nos pilares: moradia 
digna, oportunidade de trabalho e renda e governança local. Esse tripé 
pode ser considerado a base da dinamização de uma economia local mais 
inclusiva. O modelo do DiverCidade pode ser replicado como uma 
acupuntura urbana, irradiando impacto Socioambiental Positivo em 
diversos pontos do bairro, beneficiando a cidade em seu coletivo. O 
projeto corrobora com o conceito do Urbanismo Social, buscando atuar de 
forma integrada com intervenções urbanas em territórios de 
vulnerabilidade social, visando o desenvolvimento humano integral e a 
promoção da cidadania. 
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INFORMAÇÃO FINANCEIRA

PRECISA DE RECURSOS FINANCEIROS? Sim

APOIO NÃO FINANCEIRO
Acesso a outros investidores ou doadores
Investidores de Impacto ( participação no CRI) 

Acesso à infraestrutura (física ou tecnológica)
Indústrias referente a construção civil ( revestimentos, cimentos, 
argamassas, tintas, ferro/aço, pre-moldados, etc) e a itens para o lar como  
eletrodomesticos e móveis. Necessitamos de apoio de desenvolvimento 
de tecnologias para levantamento e análises de dados do território, 
mensuração de impactos e gestão da governança local. 

Acesso a tutoria, colegas e aliados Consultoria juridicos para elaboração 

Que tipo de financiamento procura? Escolha uma destas opções: 
doação CRI - Certificado de recebíveis imobiliários

Valor total do projeto
$ 3.057.215,74 

Investimento da entidade proponente
$ 172.591,59 
Investimento de terceiros
0

Capital financeiro necessário
$ 2.884.624,15 

Defina em que serão investidos os recursos
• Estudos Georerenciados de Territórios e gestão de Dados
• Desenvolvimento e Implantação de Estratégias de Território
• Construção de Empreendimentos de Uso Misto ( residencial e 

comercial) 
• Implantação de Governança Local
• Mensuração de Impactos Socioambientais

Tempo estimado de recuperação ou execução do investimento
120 meses
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Indicadores sociais
• Sustentabilidade Financeira das Famílias Beneficiadas
• Aumento de renda de famílias chefiadas por mulheres
• Aumento da Inclusão Produtiva de Mães com filhos de 0-5anos
• Aumento na percepção de segurança Financeiras das Famílias
• Percepção de Segurança

Indicadores ambientais
• Melhoria da Mobilidade Urbana
• Melhoria da qualidade do Espaço Público
• Melhoria da qualidade da Moradia

INDICADORES DE IMPACTO

ODS IMPACTADOS

DealBook Hábitat

• População impactada. 
• Empreendedores Sociais
• Famílias
• Mulheres

de Parcerias Publico Privadas e Politicas Públicas. Desenvolvedores de 
tecnologias construtivas de Baixo Impacto.

Medição de impacto O Divercidade já desenvolveu sua teoria da 
mudança, desenho e estratégia para coleta de dados, definição de 
elenco de indicadores a desenvolver e/ou aplicar, correlacionados 
aos  impactos socioambientais locais positivos. 

MEDIÇÃO DE IMPACTO



Descrição

O Alana é uma organização de impacto socioambiental que promove o 
direito e o desenvolvimento integral da criança. Atuamos para avançar 
em direção à construção de uma agenda comum por um mundo mais 
justo, inclusivo, igualitário e plural, que privilegia o interesse público em 
prol dos direitos humanos, da democracia, da justiça social e da 
sustentabilidade socioambiental. Entendemos as crianças como 
sujeitos de direitos. Criadoras e protagonistas de formas singulares de 
ser, estar, pensar, sentir e participar do mundo – a isso chamamos 
“cultura das infâncias”. As crianças estão em um processo único de 
desenvolvimento físico, emocional, cognitivo, social e simbólico e, 
portanto, precisam de um olhar atento das famílias, do Estado, da 
sociedade e de todas as comunidades. O Alana amplia sua atuação 
também para os adolescentes, seguindo a Convenção sobre os Direitos 
da Criança da ONU – da qual o Brasil é signatário – e estabelece a 
proteção das pessoas até 18 anos de idade. 

Nome do aplicante
Leila Vendrametto 

Email
oi.divercidade@gmail.com

Nome do projeto
Urbanizar. 
 
Setor
Resgate e desenvolvimento de territórios 
 
Desafio
O processo de ocupação da região do Jardim Pantanal, situado no 
extremo leste do município de São Paulo, teve início em 1986 e 
consolidou-se na Várzea do Rio Tietê, Área de Proteção Ambiental 
(APA). Hoje estima-se que mais de 50 mil pessoas residam no território 
(Censo 2010) – com altos índices de vulnerabilidade e a latente 
necessidade de apoio do poder público. 
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INFORMAÇÃO FINANCEIRA

PRECISA DE RECURSOS FINANCEIROS? Sim
Que tipo de financiamento procura? 
Doação 

Valor total do projeto
$500.000,00

Investimento da entidade proponente
$300.000,00

Investimento de terceiros
$100.000,00

Capital financeiro necessário
$100.000,00

Defina em que serão investidos os recursos
Serão investidos em projetos de requalificação de espaços públicos na 
comunidade, com projetos de transformação urbana desempenham um 
papel importante que podem alterar positivamente a vida das pessoas 
com o objetivo de tratar questões sociais ou até reativar a economia local.

Tempo estimado de recuperação ou execução do investimento 
24 meses. 
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Solução

O projeto Urbanizar tem como objetivo promover a regularização 
fundiária, o fortalecimento comunitário e valorizar a identidade e cultura 
do Jardim Pantanal, por meio de ações que visam colocar em evidência o 
protagonismo dos moradores em conjunto com um desenvolvimento 
sustentável e colaborativo. Também fomenta ações pontuais com atores 
locais, instituições da sociedade civil e órgãos públicos, bem como a 
identificação das diferentes formas de participação social e o 
fortalecimento do convívio democrático, valorizando os saberes locais, as 
diferentes formas de cultura, enriquecendo a vivência e a cidadania. 



Captação 
Apoio no desenvolvimento e fortalecimento do modelo de negócio, 
estratégia de obtenção de fundos/receitas. 
• Fortalecimento da AMOJAP (Associação de Moradores e Amigos do 

Jardim  Pantanal) por meio de planejamento de negócio e captação de 
recursos. 

Escreva como essa ajuda se alinha ou é necessária para o projeto. 
• A ajuda financeira auxilia na transformação social territorial da 

comunidade do Jardim Pantanal. Os projetos urbanísticos de 
requalificação dos espaços públicos têm um impacto positivo na saúde 
e também tornam-se lugares para encontrar pessoas, para brincar e 
socializar, tendo como um dos principais enfoques gerar conexões 
humanas nos bairros. 

Registrar iniciativa 
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APOIO NÃO FINANCEIRO
Acesso a outros investidores ou doadores 
Especifique que tipo de contatos ou conexões você está interessado 
• Investidores ou doadores que queiram apoiar projetos arquitetônicos 

de requalificação de espaços para a transformação para a melhoria da 
qualidade de vida a partir da escuta dos moradores. Entidades da 
sociedade civil e empresas que trabalham com projetos urbanísticos 
em comunidades periféricas, bem como com associação de moradores 
em comunidades vulneráveis.

Acesso a formuladores de políticas públicas 
Especifique quais áreas do setor público e em quais territórios (países, 
regiões).
• Projetos arquitetônicos de requalificação dos espaços públicos como 

Medellín, Colômbia e Rosário Argentina.

• Cidadania 
• Organizações Sociais 

MEDIÇÃO DE IMPACTO
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Indicadores econômicos
• quantidade de empreendedores e comerciantes no território; 
• > aumento ou diminuição da renda média dos moradores; 

Indicadores sociais 
• Infraestrutura de água e esgoto; 
• Habitação: regularização fundiária 
• Saúde | UBS e UPA 3 
• Mobilidade: Infraestrutura e projetos para bicicleta no bairro mais 

ciclável da cidade; Infraestrutura e melhorias para os pedestres; 
Transporte público e transporte escolar; Sistema viário, 
automóveis compartilhados e estacionamentos. 

Indicadores ambientais 
• Áreas prioritárias de Requalificação Socioambiental e da 

Paisagem (ARQ) > Áreas prioritárias de Recuperação Ambiental 
(Apra) 

• Monitoramento das chuvas: o que aprendemos com a 
experiência? 

• Drenagem e adaptação dos efeitos da chuva. 

INDICADORES DE IMPACTO

ODS IMPACTADOS
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Descripción

Corazón Urbano A.C. es una asociación Civil sin fines 
políticos ni de lucro, que trabaja desde el año 2010, para fortalecer el 
tejido social en la colonias de bajo perfil socioeconómico, a través de la 
organización y capacitación de las familias para que mejoren sus 
viviendas y su entorno urbano.

Nombre de quien postula
Akram Daniel Castillo Cárdenas

Correo
dcastillo@corazonurbanoac.org 

Nombre del proyecto
Vivienda Dignda
 
Sector
Rescate y desarrollo de territorios (HABITAT) 
 
Reto
• Más de la mitad de los mexicanos (60 millones) se encuentra por 

debajo de la línea de bienestar, lo cual las coloca en una situación de 
inasequibilidad económica para satisfacer su necesidad de vivienda.

• Existe rezago en más de 14 millones de viviendas en México, es 
decir, 44.7% de las viviendas. En la mayoría de los casos el ingreso es 
uno de los principales factores asociados: 57.9% de los hogares que 
se ubican en los primeros cuatro deciles económicos (mismos que en 
su totalidad cuentan con ingresos por debajo de la línea de pobreza 
por ingresos) presentan rezago de vivienda.

• En lo que respecta  a la carencia por servicios básicos en la vivienda, 
a nivel nacional, 19.3% de la población presentó esta carencia, es 
decir, casi 30 millones de personas. 7.6% no tiene acceso a agua; 
6.8% no cuenta con drenaje en su vivienda; 0.4% no tiene 
electricidad; 11.7% utilizan leña o carbón para cocinar y no cuentan 
con chimenea.
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CORAZÓN URBANO A.C.
México
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Paula  Pérez
Nacional Monte de Piedad & Corazón Urbano

Paula  Pérez
Nacional Monte de Piedad presenta la organización Cora….
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Solución

Para afrontar la problemática de vivienda social en México las políticas 
públicas no deben enfocarse solo en la construcción de más viviendas a 
bajo precio, sino dignificar los espacios existentes con los que cuentan las 
familias con la construcción de baño, estancia-cocina y recàmara adicional. 
Esto se logra con programas de alta corresponsabilidad, en los que el 
gobierno en sus tres niveles y/o las empresas aportan recursos, los vecinos 
se organizan y capacitan; y nuestra asociación realiza aportaciones 
económicas o en especie para el mejoramiento de vivienda.

DealBook Hábitat

Paula  Pérez
recámara
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INFORMACIÓN FINANCIERA

¿NECESITAS RECURSOS FINANCIEROS? Sí

APOYO NO FINANCIERO
Se aceptan donativos de materiales para la construcción, en especial 
cemento-mortero, piso cerámico, muebles de baño.

Acceso a otros inversionistas o donantes
Se cuenta con apoyo de un Gobierno Local, mismo que puede ser 
complementado con donaciones privadas de otros donantes. 

Marketing y comunicaciones 
Menciona qué tipo de difusión requiere el proyecto y qué sería 
estratégico para posicionar y capturar más alianzas. Se requiere 
maximizar el número de vistas de las publicaciones del proyecto.

¿Qué tipo de financiamiento buscas?
Donación, Blended Finance

Valor total del proyecto 
$600,000.00

Inversión de la entidad proponente
$50,000.00

Capital financiero requerido
$200,000.00
 
Inversión de terceros
$350,000.00

Tiempo estimado de recuperación o ejecución de la inversión
3 meses

Definir en qué serán invertidos los recursos
Materiales para la construcción



• Casas con material de los pisos de la vivienda de tierra.
• Casas cuyo material del techo de la vivienda es de lámina de 

cartón o desechos.
• Casas cuyo material de los muros de la vivienda es de embarro o 

bajareque; de carrizo, bambú o palma; de lámina de cartón, 
metálica o asbesto; o material de desecho.

• La razón de personas por cuarto (hacinamiento) es mayor que 2.5.

INDICADORES DE IMPACTO

ODS IMPACTADOS
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Población impactada
• Jóvenes (14-28 años). 
• Adultos ( 29 – 59 años).
• Adultos Mayores (> 60 años).

MEDICIÓN DE IMPACTO



Contáctenos

porimpacto@latimpacto.org

Paula  Pérez
Contáctanos

 y no veo nuestro proverbio africano :( ojalá lo incluyas


